CAMPANHA
PUBLICIDADE

A industria
da persuasao

E uma selecao, de 1900 a 1970, feita pela mensagem e pela graca.
Um contributo para a historia da publicidade na imprensa portuguesa.
E comeca muito antes dos tidos por primeiros passos, dados em 1927
pela primeira agéncia, a Hora, onde trabalhou o poeta Fernando Pessoa

TEXTOS DE ANABELA NATARIO

Hd para si

em LUX !

. Toda a graca e toda a sedugio da
‘? beleza feminina estfio ao seu alcance.
2 Siga o exemplo de Jane Powell cuja
beleza é um éxito. Use Lux. Lux ¢

‘\ para a sua pele um verdadeiro trata-
. mwdnhuuquammw.

macia, A e per-

mmam-mummnombmm
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1960

A PUBLICIDADE SOFRE
UMA VIRAGEM. NESTA
DECADA. AS TAREFAS
DOMESTICAS E A BELEZA
FEMININA SAO O ALVO
PREFERENCIAL DOS
ANUNCIANTES EM
JORNAIS. MAS O ASPETO
GRAFICO LEMBRA O
PRINCIPIO DO SECULO
XX. E AS “ESTRELAS”,
COMO NOS ANOS 20,
CONTINUAM A SER UM
BELO EXEMPLO

0S ANUNCIOS SEGUEM
UM CAMINHO, O DAS
ESTRELAS. ESTA MARCA
QUE ANUNCIA DESDE
1898 ACOMPANHA OS
TEMPOS. NOS ANOS 20,
COMECAM A BRILHAR AS
"ESTRELAS" DE CINEMA,
LOGO A ASSOCIACAO A
ESTAS FAZ VENDER



-

2 ‘7:*9 ‘.""

e
2

’Vﬁgyﬁtr

X
‘u\b

AUTOGRAFS
DE ESTRELAS

eACULOA COM 0, eAels
das camebas de tinla

B novmoneni 3

Estas acreditadas canetas, produ-
cdo da mais antiga e importante
fabrica do mundo, vendem-se nos
melhores estabelecimentos do Pals
a pronto e a prestacdes com bonus.

M LISBOA N

PAPELARIA RIJ

2 ta — 154

Representantes exclusu. s para Portugal
FELISMINOS & MACHADO

Rocio ‘23. Tel 'h‘A




PUBLICIDADE
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1906

MUITO ANTES JA SE
ANUNCIAVA NOS JOR-
NAIS, NESTA ALTURA, A N ' :
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MARCA NORTE-AMERICA- b K
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NA, NASCIDA EM 1865,
Desenvolvi-

USAVA OS ANUNCIOS
517 dos. recons=
\\ \ Uttuidos, aformosea-

PARA SE EXPANDIR NOS
) ‘\ dos. fortificados com

/s bbb ;5 bbb
/' Pilulas Orientaes

\

‘, }//1 .

£ O unico producto que
em dois mezes assegura o desenvol-
vimento e a firmeza do peito sem
causar damno algum a saude. Apro-
vado pelas notabilidades medicas.
J. Ratie, Ph. 5, Passage Ver-
deau, PARIS. Frasco com instruc-
;0es, 1$500 rs. Franco para vale
do correio, enviado a J, P. Bastos
& C.', 39, R. Augusta, LISBOA

CINCO CONTINENTES

.

/

°
®
°
®
®
°
o
®
©
o
°
°
L]

1908

UM ANUNCIO MODERNO
A FEITO A ANTIGA, UM
relqgio em qum.Pm'Ae ANTICO COM IDEIAS
O unico que emdois annos o MODERNAS? HA COISAS
Todas a5 oulras marcas QUE POUCO MUDAM MAS
: NESTA EPOCA GOSTA-
VA-SE DE EXPLICAR TUDO
A PARTIDA. QUANTO MAIS
TEXTO MELHOR

. ago.
Seguiu imponse a

O passaao, o presente e o futuro

Revelado pela mais celebre chiro-
mante e fisionomista da Europa

Madame Brouillard

Diz o passado e o presente e prediz o futuro,
com veracldade e rapldez; é Incomparavel em
vaticinlos. Pelo estudo que fez das clenclas,
quiromanclas, cronologia e flzlologla e pelas
aplicacdes praticas das teorias de Gall, Lava-
ler, Desbarolles, Lambrose, d’Arpenligney, ma-
dame Broulllard tem percorrido as principaes
cldades da Europa e America, onde fol admi-
rada pelos numerosos cllentes da mals alta ca-

1912

0OS ADIVINHOS CEDO
APOSTARAM NA IMPREN-
SA. ESTA MADAME
DISFARCADA (DE SEU
NOME VIRGINIA ROSA
TEIXEIRA) FAZIA-O,
SEMPRE COM ESTE

i1 dam
Y —Tis

tegorlia, a quem predisse a queda do !mperio e
todos 0s aconteclmentos que se lhe segulram.
Fala portuguez, francez, Inglez. alemao, Itallano
e hespanhol. Da consultas todos os dlas utels,

anhd 4s 7 da tarde em seu gabinete: 43, RUA DO CARMO, 43 (sobre-

ANUNCIO DESDE O
PRINCIPIO DO SECULO
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DEFENDA-SE
COM UMA ARMA DE CONFIANCA
CHEGOU NOVA REMESSA DE

Pistolas
STAR, cal.
6,35, oxi-
dadas, cro-
madas e prateadas
e de cal. 22 para
tiro ao alto.

APROVADA OFICIALMENTE

Crande stock de pistolas:
F. N., Ceska, Le Francais
€ outras marcas

Revolveres Smith e Wesson,
cal. 6,35

Municées de

A M

[V |

1938

OS HABITOS ESTAO A
MUDAR. AS MULHERES
APARECEM EM PUBLICO
MAIS DESNUDADAS E
TODAS FICAM A SABER
QUE ESTE CREME INOVA-
DOR DA CONTA DA
PENUGEM EM TRES
MINUTOS. A PUBLICIDA-
DE CONTINUA A TER DE
EXPLICAR O PRODUTO

1950

AS ARMAS NAO APARE-
CIAM COM MUITA FRE-
QUENCIA NOS ANUNCIOS,
MAS SAIAM PONTUALMEN-
TE. COMPRAR UMA PISTO-
LA PARA DEFESA PESSOAL
E UM HABITO QUE NAO
CHOCA COM A DITADURA

1929

PORTUGAL AINDA NAO
ENTROU NO ESTADO
NOVO, MAS JA VIVE EM
DITADURA. A PUBLICIDA-
DE E A PROPAGANDA
CONFUNDEM-SE AO
SERVICO DO REGIME

1941

DESTE GENERO DE
PRODUTOS JA HA ANUN-
CIOS DESDE O INICIO DO
SECULO, A DIFERENCA E
QUE SE VAO TORNANDO
CADA VEZ MAIS REALIS-
TAS E APENAS DIRIGIDOS
AOS HOMENS
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PUBLICIDADE

Pensava que o meu vestido
estava branco...

-

1960

O APELO A FELICIDADE
NO CUMPRIMENTO DAS
TAREFAS DOMESTICAS
CHEGA EM FORCA NESTA
DECADA COM OS ANUN-
CIOS A PRODUTOS QUE
JA LUTAM EM CONCOR-
RENCIA. O OMO NAO SO
LAVAVA MAIS BRANCO
COMO CONTRIBUIA PARA
O ORGULHO FEMININO

..mas o dela
tem a brancura OMO!

Ela fica tio contente quando as pessoas notam
que a sua roupa esth realmente bem lavada,
mais branca! E por isso que ela usa sempre
Omo! Lavada com aquels espuma abundsste
© eficiente de Omo a roupa fica tio bonita

¢ bem cuidada! E dura mais tempo! Omo fas2
#dzinho a malor parte do trabalho da lavagem;
por lsso poupa tanto a roupa. S6 Omo deixa

A roupa como ela quer — bem lavada,
perfeitamente livre de toda a sujidade,
impecavelmente limpa e por isso, mais branca!

Q’ E_; | Oi!- lava mais branco!

. espantoso
~ novo ferro/

GENERAL &3 ELECTRIC

automatico - leve
elegante - econdmico

"o ferro de engomar para toda a vida!/
Porque conslitui o novo e sensacional Ferrc da General Electric
um Iriunfo da Indistria Nacional ¢ Porque alia & uma opardn.

cia eleg e um pe e um prego ),
do [orgas e dinheirc o lodss as donss de casa.
A vands em 10do o pals nos Agentes da

|
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1960

E A INDUSTRIA NACIO-
NAL COM MARCA NOR-
TE-AMERICANA E A
MULHER CONTINUA A
SER O ALVO PREFERIDO.
QUE MELHOR PODERIA
HAVER PARA UMA DONA
DE CASA SENAO UM
FERRO DE ENGOMAR
QUE DURASSE UMA VIDA
INTEIRA? O MARIDO LIA O
JORNAL E GOSTAVA
DESTE TIPO DE COMPRAS

1961

A ARTE POP TOMA
CONTA DOS ANUNCIOS,
SUBJACENTE CONTINUA
A IDEIA DA MULHER
APENAS COMO DONA DE
CASA, MAS A PUBLICIDA-
DE REQUINTA-SE INSPI-
RADA NOS INGLESES E
AMERICANOS
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saboreie as

COMPANHIA DE CRIACAO E COMERCIO DE GADO

super-deliciosas...

$-R. DE D. ANTAO DE ALMADA, 4-1.0-E5Q. - LISBOA



1966

O ATREVIMENTO
TAMBEM CHEGA A
PORTUGAL, EMBORA
MAIS TIMIDAMENTE. JA
NAO E UM DESENHO E
UMA FOTO QUE APRE-
SENTA A MULHER DESNU-

TMAGRECA

coma _~
simples ™
aplicacdo
do sabdo

MONT-KAR

savon amaigrissant

EXTRAIDO DE ALGAS

PEDIDOS AO
AGENTE EXCLUSIVO

ANTIGA ERVANARIA

LARGO DA ANUNCIADA, 13
TELEF. 327997
LISBOA

PARNOL

Lrunzedﬁ

Detim we ruins infracermelhne que queimam =
Tntensifica u meghe dos rales bromicadares.

Um mareviiness Grame de belesn dve Netrolg & spiderme, mesme Aas dias s

1969

AS EXPLICAGOES SOBRE

OS PRODUTOS DIMI-

NUEM. NESTE TEMPO EM

U tratamente solar
cam w agente filtrante

E

QUE O "BOM DESPORTIS-
TA PREFERE O CIGARRO
QUE O SATISFAZ", O
SAGRES, CLARO, O
CORPO QUER-SE "TORRA-
DO" PELO SOL, DITA A
MODA. E CHECA PARA
CHAMAR A ATENCAO

DADA E PREOCUPADA
COM A SUA SILHUETA. ENCONTRASE A VENDA EM TODAS AS PERFUMARIAS
EMAGRECER ERA FACIL E FARMACIAS D0 PAIS
NESTA DECADA, ERA SO L
APLICAR O SABAO...

1961

O HOMEM, EMBORA
MAIS RARAMENTE,
TAMBEM E CHAMADO A
TRATAR DA SUA “TOILET-
TE". SAO OS “AFTER
SHAVES” OS MESTRES
NA IMPRENSA, OS
FRASCOS SAO ATRATI-
VOS, A MARCA INTERES-
SA MENOS DO QUE OS
PRODUTOS EM SI

nao hesite..

<a PRE - ELECTRIC SHAVE
-a AFTER SHAVE
-a THISTLE PLAID COLOGNE

SAO OS PRODUTOS
QUE TODO O CAVALHEIRO
ELEGANTE PREFERE PARA A SUA

«TOILETTE».
Distribuidores: SOQUIL, LDA. - Av. Jilio Dinis, 24 -Telef. 76 52 03 A FoToGALERIA

WWW.expresso.pt/
pubantiga
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